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АНАЛІТИКА РИНКУ ТРАНСПОРТНО-ЛОГІСТИЧНИХ ПОСЛУГ 
 

Бізнес-аналітика як аналіз і тлумачення даних, що належать до світового ринку транспор-

тно-логістичних послуг, допомагає знайти рішення; планувати розширення бізнесу; аналізу-

вати ризики та прогнозувати тенденції з метою розвитку потенціалу підприємницької діяль-

ності. Найважливішим аспектом є прогнозний аналіз ринку транспортно-логістичних послуг, 

який допомагає інтерпретувати дані та ухвалити обґрунтовані рішення на основі висновків 

бізнес-аналітиків, які оцінюють тенденції та можливості розвивати галузь у світовій еконо-

міці для підвищення ефективності бізнесу; аналізують інформацію щодо конкурентів і спо-

живачів; динаміку попиту та пропозицій; цінову політику; новітні технології; законодавчі 

зміни. Метою бізнес-аналізу є надання ринковим гравцям даних, інтервʼю для прийняття та-

ктичних та стратегічних рішень та ефективного контролю бізнесу на світовому транспортно-

логістичному ринку. 

За останні роки світовий ринок логістики демонструє стійке зростання [1]. Згідно з дани-

ми Allied Market Research, у 2020 році обсяг глобального ринку логістики становив приблиз-

но $7,6 трлн, а прогнозується, що до 2027 року він досягне $12,9 трлн, що відповідає серед-

ньорічному темпу зростання (CAGR) близько 6,5 %. Основними факторами такого зростання 

є розвиток електронної комерції, глобалізація ланцюгів постачання та впровадження іннова-

ційних технологій, таких як автоматизація, диджиталізація та використання великих даних 

для оптимізації логістичних процесів [2]. 

Український ринок логістики також зазнає суттєвих змін, демонструючи позитивну ди-

наміку [3]. У 2024 році обсяг вантажних перевезень досяг 146,9 млн тонн, що на 22 % біль-

ше, ніж у 2023 році. Основним видом транспорту залишається залізничний, на який припадає 

близько 60 % загального обсягу перевезень. Водночас зростає частка автомобільного транс-

порту, що зумовлено розвитком внутрішньої торгівлі та потребою в гнучкіших логістичних 

рішеннях.  

Позитивний вплив на сектор також має поступове відновлення морських перевезень. По-

при затримки та зростання страхових витрат, контейнеровози міжнародних компаній знову 

заходять в українські порти, що сприяє стабілізації вантажопотоків і розширенню торговель-

них можливостей. Хоча великі водні маршрути мають значний потенціал, ключову роль у 

перевезеннях відіграє Дунайський напрямок. Його значення суттєво зросло з початку 

2022 року і залишалося високим до середини осені 2023-го. За даними ЦТС, у 2023 році че-

рез дунайські порти було перевантажено близько 52 % усіх морських вантажів. Згодом попит 

на цей маршрут частково знизився через відновлення перевезень у Чорному морі. Втім, нині 

він залишається стабільним: щомісяця через порти Рені, Ізмаїл та Орлівка транспортується 

від 250 до 300 тис. тонн вантажів, використовуючи всі доступні локальні можливості. 

Отже, українська логістика адаптувалася до нових викликів і продовжує ефективно пра-

цювати навіть в умовах воєнного стану. Сектор поступово відновлюється, інтегруючись у 

європейську та світову транспортно-логістичну систему. Значну роль у його розвитку відіг-

рають агропромислові холдинги, торговельно-виробничі підприємства та девелоперські  
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компанії. Попри складні умови, в країні будуються нові перевалочні термінали, модернізу-

ються складські комплекси та оновлюється автопарк. Деякі компанії активно інвестують у 

створення власних флотилій, спрямовуючи мільярди гривень у розвиток інфраструктури. 

Для подальшого зростання галузі критично важливими є ефективне державно-приватне пар-

тнерство та продовження євроінтеграційних реформ [4]. Саме ці кроки можуть сприяти залу-

ченню іноземних інвестицій та виведенню української логістики на якісно новий рівень. 
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РЕЙТИНГУВАННЯ ОРГАНІЧНИХ БРЕНДІВ В УКРАЇНІ 
 

Протягом останніх кількох років Україна стабільно входить до пʼятірки найбільших екс-

портерів органічної продукції до країн Європейського Союзу. Станом на сьогодні понад 60 

найменувань української органічної продукції імпортуються до 40 держав світу. Паралельно 

спостерігається зміцнення позицій вітчизняних виробників органічної продукції на внутріш-

ньому ринку: зростає впізнаваність органічних брендів, а споживачі все частіше віддають 

перевагу їхній продукції [1]. 

З метою визначення найбільш впізнаваних українських органічних брендів, медіа-

платформа Brand Story Ukraine у співпраці з органом сертифікації «Органік Стандарт» четвер-

тий рік поспіль формує рейтинги виробників органічної продукції [2]. Рейтинги охоплюють 

різні категорії, зокрема виробників бакалійної продукції, свіжих продуктів, молочної про-

дукції та експортерів органічних товарів з доданою вартістю. Оцінювання проводиться на  

основі даних про обсяги виробництва, присутність у торговельних мережах, а також актив-

ність у медіа та соціальних мережах, що забезпечує обʼєктивність результатів. 

Для визначення обсягів реалізації продукції використовувалися дані операторів органіч-

ного ринку, сертифікованих «Органік Стандартом». Оскільки понад 95 % субʼєктів органіч-

ного сектору в Україні проходять сертифікацію цього органу, отримані результати є репре-

зентативними. 

У 2024 році було представлено пʼять рейтингів: 

• ТОП-10 найбільш впізнаваних органічних брендів України; 

• ТОП-3 виробників органічних бакалійних продуктів; 

• ТОП-3 українських брендів органічної свіжої продукції; 

• ТОП органічних виробників молочної продукції; 

• ТОП-5 експортерів органічної продукції з доданою вартістю. 
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