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Т. В. Сакалош, НТУУ «Київський політехнічний інститут»

ЕКСПОРТНІ МОЖЛИВОСТІ ВИРОБНИКІВ
РАДІОЕЛЕКТРОННОЇ ПРОДУКЦІЇ УКРАЇНИ

1. Місце країни в системі світогосподарських зв’язків знач-
ною мірою визначається можливостями науково-технічного роз-
витку високотехнологічних галузей промисловості.

Значна наукомісткість та швидкий темп оновлення виробни-
чо-технологічних процесів, які притаманні високотехнологічним
галузям, за умови конверсії 80-х років, значного зниження обся-
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гів виробництва 90-х років ХХ ст. та дефіциту фінансових ресур-
сів у галузях на початку ХХІ ст. в Україні призвели до невідповід-
ності можливостей експортувати вітчизняну наукомістку продук-
цію вимогам і потребам споживачів на іноземних ринках.

2. Вітчизняна радіоелектронна промисловість представлена
312 підприємствами та організаціями, у тому числі 234 промис-
лових та науково-виробничих підприємств, 78 наукових органі-
зацій, з яких — 74 державних та 238 колективної форми власнос-
ті. Чисельність працюючих у галузі складає близько 85 тис. чол.
Обсяг експорту продукції у галузі у 2007 р. становив 630,0 млн
грн (62,5 % від обсягу реалізованої продукції).

У грошовому вимірі зростання обсягів реалізації (у тому числі
експорт) радіоелектронної продукції демонструють позитивну
динаміку. Проте їх темпи у натуральному вимірі характеризують
значний занепад виробничого потенціалу галузі.

3. Фактори, які впливають на експортний потенціал вітчизня-
них виробників радіоелектронної продукції, виступають: втрата
ринків збуту радіоелектронного обладнання здебільшого за раху-
нок низького внутрішнього попиту з боку підприємств приладо-
будування (низькі обсяги виробництва приладів протягом 90-х
років), у той час як сучасне виробництво інформаційно-комуні-
каційного обладнання, на яке існує найбільший попит в Україні,
здійснюється на імпортній компонентній базі та радіоелектрон-
них пристроях; скорочення зовнішніх замовлень з боку партне-
рів, з якими протягом десятиліть були налагоджені господарські
зв’язки (Індія, Пакистан, Іран) через міжнародні політичні обме-
ження; втрата господарських зв’язків з підприємствами-партне-
рами у Росії та Білорусі; відмова від серійного виробництва мік-
ропроцесорних пристроїв; поява макротехнології виробництва
«систем на кристалі», що призвела до втрати конкурентоспромож-
ності вітчизняних технологій виробництва пристроїв за принци-
пом «транзистор на кристалі».

4. Радіоелектронна продукція України залишається відомою у
країнах Азії, Близького та Середнього Сходу. Орієнтовна оцінка
попиту за зазначену продукцію на ринках інших країн надає мож-
ливість нарощування присутності наукомісткої продукції україн-
ського виробництва. Проте, відсутність ефективного інституцій-
ного забезпечення сприяння експорту високотехнологічної про-
дукції знижує шанси вітчизняних підприємств на утримання цих
позицій на ринках регіонів світу.
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