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KOHTEHT-MAPKETHUHI AAK IHCTPYMEHT IPOCYBAHHS B IHTEPHETI

KOHTEHT-MAPKETUHI' KAK UHCTPYMEHT ITPOJABUXEHUS B
HUHTEPHETE

CONTENT MARKETING AS A TOOL FOR PROMOTION ON THE
INTERNET

KoHTeHT-MapKeTHUHT — 1€ CTpaTeriuHui MiAXiJl, SIKUA IPYHTYEThCS Ha CTBOPEHHI 1
PO3MOBCIOJIKEHH]  I[IHHOTO, PEJIEBAHTHOr'O, IOCHIJOBHOTO 1 B3a€EMOIIOB’SI3aHOTO
KOHTEHTY, 100 3aly4ydTd W yTpUMaTH YITKO BU3HAYEHY AyAUTOPII0 — 1 Y MIJICYMKY
OTpUMATHU MPUOYTOK B PE3YNbTATI /1M KITIEHTIB.

Ha cborojiHi KOHTEHT-MapKETUHT — pYIIIiiiHa CHIa BeIeHHs O13HECY, sKa 3 KOKHUM
POKOM BHUCYBa€ BCE HOBI IIpaBWUJia Ta BUMOTH. 3HAYHA KUIBKICTh 1HO3EMHUX KOMIIAHIM
AKTUBHO  3aCTOCOBYIOTb KOHTEHT-MAapKETHHI, SK CTpaTerito  (PyHKI[IOHYBaHHS
TISTBHOCTI (DIpM Ta 3a3HAYAOTh WOT0O K MPIOPUTETHUN HANpPSIM PO3BUTKY. 3apyOixkHI
MapKETOJIOTH  BBaXKAalOTh, II0 pIBEHb KOHTEHT-MAPKETUHTY €  3alOpYyKOI0
KOHKYPEHTO3JaTHOCTI (PipM Ha PUHKY.

CtpiMKHUil pO3BUTOK [HTEPHET-TEXHOJIOT1H CIIPUsIE MOMKUPEHHIO HOBUX Ta L1KABHUX,
a TOJIOBHE HEOOXIMHMX 1H(POPMALIMHHUX JKEpEN, sKI BJIACHE HAKOMUYYIOTh y 001
JOCTOBIPHUM, YECHUM KOHTEHT, IO JOMOMAara€ 3HaWTH BIiJANOBIJI Ha 3alMTaHHS Ta
BUPIIIUTHU MpobsieMu KopuctyBauiB [aTeprery. Ha mpotuBary 3apyOi>kHOMY JOCBITY,
BIJICOTOK 3aCTOCYBaHHSI KOHTEHT-MapKETHUHTY B YKpaiHi J0BoJi HU3bkui. [lepemycim
11e TIOB's13aHO 13 OpakoM 1H(opMaIlli Ta MPAKTUKH 3aCTOCYBAHHS KOHTEHT-MapKETUHTY.
BiTun3HsH1 mianpreMcTBa HE TIOBHICTIO O3HAaMOMIICHI, a00 > HE NPHAUISIOTH
JIOCTaTHBOI yBaru Ha MOIIMPEHHS HOBOT'O BXKE JIFOYOTO 1HCTPYMEHTA BeJIeHHS O13Hecy,
a caMe — KOHTEHT-MapkeTuHry. Binrak BOawaeTrhcsi motpeba B iHGOPMYBaHHI Ta
PO3MOBCIOJKEHH1 1H(OpMaIi I[0A0 HaMpsMIB 3aCTOCYBaHHS KOHTEHT-MapKETUHTY,
HOro CKJIaJ0BUX Ta IHCTPYMEHTIB. [5]

Cepen TakTUK Ta CTpaTerii KOHTEHT-MAapKETHHTY, CKJIQJCHUX [0 PEUTHHTY
Content Marketing Institute, ykpaiHCbki KOMIIaHIi BUKOPUCTOBYIOTh B CEPEIHHOMY JI0
5-7 OCHOBHUX, 3 MIOMITHUM BiJICTABaHHSM I10 JIOMIHYIOUUM Y 3aX1THOMY CEPEIOBHUII —
Ou1l KHUTH Ta icTopli ycmixy. HaBmaku, cTaTTi, HOBUHHI JaiiyKecTH, OJIOTH Ta BIJEO
CTaJId BXE€ JOCUTh MOLIMPEHUMH 3acO00aMH KOHTEHT-MapKeTHHTy. Y YOMY €IHICTb
YKpaTHCHKUX MapKETOJIOTIB 31 CBOIMHU KoJjieraMu 13 3axoay — 1 Ti, ¥ 1HIII BU3HAIOTh, IO
BUKJIMKOM HOMEP OJINH B KOHTEHT-MApKETHHTY € CTBOPEHHS SAKICHOTO KOHTEHTY. [6]
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OCHOBHOIO TIPUYMHOIO BUHUKHEHHS KOHTEHT-MApPKETHHTY € 3MiHAa aJIfOPUTMIB, 3a
SAKUMU TPAIIOI0Th MOUTYKOBI CUCTEMHU — TeMep MO3UIIisl CAalTy B MOUIYKY 3aJIEKUTh HE
BiJI KUJIBKOCTI KJIIOYOBUX (pa3, sKi 3yCTpiuarOThCs Ha CTOPIHI, a BiA TJIMOWHM i
neperyisiny, 4acy, KIUIbKOCTI BIJIMOB 1 HasBHOCTI KOMEHTapiB. [HIIMMH cloBaMH,
MOIITYKOBl CAaWTHU Temep BiAOMParOTh HAWOLIbII KOPHCHI 1 1HGOPMATUBHI pecypcH, Ha
SKUX KOPUCTYBaul 3HAXOJATh BIJIMOBIJII HAa CBOi 3allUTaHHS, a HE Ti, SKI PACHIIOTH
BHCOKOYACTOTHUMHU 3allUTaMU, ajie He MaloTh y CO01 BEJIMKOI MIIHHOCTI JJI KiieHTa [3].

SIKiCTh KOHTEHT-MAapKETUHTY y CBOIO YEPry BHU3HAYAETHCS 32 TPhOMa OCHOBHUMHU
KPUTEPISIMA: KOHTEHT Ma€ OyTH YHIKaJbHUM, KOpPUCHHUM, LikaBuM. [Ipodecionanu
CTBEP/KYIOThb, III0 KOHTEHT IIOBMHEH HE JIMIIE HaJaBaTH OCBITY, PO3BUBATH 1
pO3BakaTH, aje OJIHOYACHO CTBOPIOBATH IIAUPYIOUl MO3ULIT UIs KOMIIAHIA Ta ix
MPOAYKIIIT 1 MO3UIIIOHYBATH X Ha PUHKY SIK MPOBIAHUX €KCHEPTiB [2; 4].

Ha croronHi y cBiT1 IHTEHCHUBHO JiIUpye IHTepHET-MapKETUHT, KU YK€ JeKUTbKa
POKIB TMOCHA0JII0E TaK 3BaHUM «mHanepoBUil MapkeTUHT». CTpIMKUNA PO3BUTOK
TEXHOJIOT1M, HOYy-Xay, 3aXOIUICHHS JIIOJCTBA PI3HOMAHITHUMU TaJKETaMH, CIPUYMHSIE
CTBOPEHHsI Ta TMOUIMPEHHS PI3HOMAHITHUX TEXHOJIOTIM [HTEepHET-MapKeTHHTY.
Konrentna indopmaiis moxe Mmatu pizHy dopmy. IlpoinHuii mapkerosnor M.
Cren3nep 3a3HauaB: «HamoBHEHHS KOHTEHTY MO’KHA TMOPIBHATA 3 TaJlbHUM —
3BUYAMHUM 1 pakeTHUM, a Oi3HEC — 13 KOCMIYHOIO DPAKETOl0, sIKa BUKOPUCTOBYE II€
najgbHe.

KOHTEeHT-MapKeTHHI BHHHWKA€ Ha TEPETHHI OpEHI-MapKETHHTY, TPOCYBaHHS
NPOJAYKTY YW cepBicy 1 (opMyBaHHS MONUTY. TUNKM KOHTEHT-MapKETUHTY
3aJIeKaTUMYTh Bl cnenu@iuHux notped Bamoro O013Hecy. Hampuknaza, Ko METOIo €
(opMyBaHHS MOMUTY, TO OCHOBHY yBary Tpeda npuaiutu SEO-npocyBaHHIO.

Content Marketing Institute HaBOIUTh OCTaHHI JaHi1 IPO MOMYJSIPHICT KOHTEHT-
MapKeTUHIy Ha 3axigHoMy puHKY. 90% KoMmaHiii BUKOPHCTOBYIOTh KOHTEHT-
MapKeTUHT ISl CIJIKYBaHHS 31 CBOEIO ayJquTOpi€r0, mMpu 1boMy 34% BiI3HAYAIOTh
peanbHy KOPUCTH 1 MPUIUIMB JiJIB (i KITI€EHTa, KOTPl MependavyaroTh 3a3HAYCHHS
KOHTAaKTHUX JaHUX), SKI CTHUMYJIOIOTh SKICHHM KOHTEHT. 3 HHUX Oinbiie 79%
BHKOPHUCTOBYIOTh ITF0 TEXHIKY JUIsl IIJIBHINCHHS BIi3HaBaHOCTI OpeHay, 71% - mis
3JTydeHHS KJIIE€HTIB 1 65% - /U1 MOCUJICHHS JIOSITBHOCTI 1 3amydeHHs B Openn [3]. 3a
OCTaHHI JEKUIbKa POKIB Yy CBITI 3’sBHWJIAcS TEHJICHIIISI 10 BIJIMOBHM BIiJ TPaJMIIIHHOI
peKJiaMy 1 aKTUBHE BUKOPUCTAaHHA KOHTEHT-mapkeTuHry. lllomo ykpaiHChKOTO pUHKY,
MOKA3HUKW BUKOPHUCTAHHS KOHTEHT-MApKETUHTY MEHII, OCKUIBKA BiH HE HACTIJIbKH
MPOTPECUBHUN Yy 3aCTOCYBaHHI HOBUX TPUHOMIB 1 METOMIB, HaBiTh y TEBHIA Mipi
KOHCEPBATUBHHI, OJHAK YKPAaiHChKI CIEIIadiCTH BXE BEAYTh JOCHIIKCHHS 1
BIPOBAKYIOTh KOHTEHT-MapKETUHT Y CBOIM KOMYHIKaLIHIN IISJIbHOCTI. [2]

Etanu peanizaiiii KOHTEHT-MapKETHHTY:

1. CTBOpeHHs KOHTEHTY 4YHM KOOpJAWHAIliA HOro cTBOpeHHs. Jljig modarky
pOCYBaHHS BU MOTpeOyeTe BiacHE KOHTEHTY, y Oyab-SKOMY BUIJISAII — HU(poBOMY
a60 (izumyHOMY, 3aJI€KHO BiJl MOTPeO BaIIoro Oi3HeCy.

2. PeparyBaHHS KOHTEHTY. Bu Mo’keTe BTpaTUTH MOTEHLIMHUX KIIE€HTIB 4epes
3BUYAIHI TOMHJIKH, TOX HE BAPTO EKOHOMHUTH HA IIbOMY €Tarli.
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3. PosnoBcromxenHss KOHTeHTy. B IHTepHeT-mapkeTuHry ne commepexi, 0Jory,
email-po3cuiiku, B o(aiHOBOMY MAapKETHUHIY IHIII, OLIbII TPaaMIiiHI METOJIN:
nyOJTiKallii B MepeKeBUX KypHaiax, IHTepB 10, MPE3eHTaIliil Ta 1HII1 MyOJi4H]1 BUCTYIIH.

4. AmnamTtuka. Ha 1mpoMy erami Ba)XJIMBO OIIIHUTH, HACKUIBKH YCHINIHO OYJIO
IIPOBEJICHO KaMITaHII0 3 MPOCYBAaHHS, UM BAAJIOCS 3aJlyYUTH LUIBOBY ayJIUTOPIIO, IO
3poOUTH B MallOyTHbOMY ISl BUTIPABIICHHSI TOMUJIOK 1 MOJIMIIIEHHS pe3ybTaty. byib-
AK€ KOHTEHTHE IIPOCYBaHHS — OXOIUTIOE TPHUBAIMK dYac, HaWyCHiIIHINN OpeHau
HapaxoBYIOTh HE OJWH JECATOK pokiB. CHOYaTKy BH MPAIIOETE HA 1M’sl, TIOTIM iM’s
Mpalroe Ha Bac, aje Ha KOXKHOMY eTami HEOOXITHO «3BIpATH TOAMHHUKH»: JaHi BeO-
aHaITUKHA, AUCTPHUOYIi, KUIBKICTh MpOJaXiB, BII3HaBaHICTb Openay. I[lapamerpu
BU3HAYCHHS YCIIITHOCTI KaMITaHii 3aJ1eXaTh BiJ KOHKPETHUX IJIeH Bamoro 6i3xecy [1].

BucHoBok: OTXe, 1O KOHTCHT-MapKETUHT 3 KOXHUM PpOKOM CTa€ OuUIbII
BYXJIMBOIO CKJIAJIOBOIO 1HTEPHET-MPOCYBAHHSA, HIXK CJIOTaHU Ta MPOMO. 3a JAOMOMOTOI0
KOHTEHT-MapKETUHTY KOMIaHisi MOXE CTBOPUTH BJIACHUI HEMOBTOPHUN CTUIIb, SKHM
KOpUCTyBaul OyJyThb BITI3HaBaTH HaBiThb 0€3 3a3HAYCHHS OpEHIy, 301IbIIUTH TOTIK
opraHigyHoro Tpadgiky Ha CBOi peCypcH Ta CTaTH OUIbIIl aBTOPUTETHUM OpPEHJIOM B OUYax
CIOKMBAayYa Ta MOMIYKOBUX cUCTeM. KOpUCHUIT KOHTEHT, KM KOMIIaHId PO3MIIye Ha
CBOIX pecypcax, Ta BKJIIOYA€E I[iKaBy 1H(oOpMaIliio, € MaiiOyTHIM B3a€MHUX BIJTHOCHH
MDK CloXuBaueM Ta Oi3HecoM. Jltogu rotoBi OyTH JIOSJIBHUMHU JIO0 KOMIIaHIM, IIIO
HAJAI0Th iM 1H(POPMAIIil0, SIKY BOHH MOTPEOYIOTh, TIOBHOIO MipOIO.
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