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DEVELOPMENT FORECASTS  
OF THE TOURIST INDUSTRY IN UKRAINE 

Анотація. Протягом останніх десятиліть міжнародний туризм відрізняється най-
більш швидкими темпами зростання у порівнянні із іншими секторами економіки, 
займаючи четверте місце за показником світового експорту після паливно-
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мастильних матеріалів, продуктів харчування та продукції машинобудування.  
Однак, велика кількість країн, що розвиваються при наявності значного турис- 
тичного потенціалу і досі продовжує ігнорувати стратегічні можливості даної галу-
зі, що пов’язано, певною мірою, із наявністю причинно-наслідкових в’язків між рів-
нем економічного розвитку країни та рівнем розвитку туристичного сектору. Ме-
тою даної статті є оцінка впливу макроекономічних факторів на розвиток і 
фінансові надходження від туризму в Україні та розрахунок прогнозних даних роз-
витку галузі. 
Для аналізу впливу макроекономічних факторів на обсяг та темпи зростання надхо-
джень від туризму було використано методи множинної лінійної регресії та парної 
кореляції. У якості залежної змінної було прийнято показник обсягу надходжень від 
міжнародного туризму. У якості незалежних змінних було обрано: обсяг пасажирсь-
ких авіаперевезень, якість доріг, індекс споживчих цін, експорт товарів та послуг, 
потік прямих іноземних інвестицій, ВНД на одну особу, офіційний курс національної 
валюти, темпи приросту ВВП, показник врахування думки населення та підзвітність 
державних органів, політична стабільність, рівень сприйняття корупції, обсяг експорту 
товарів креативних галузей, обсяг імпорту товарів креативних галузей. Застосуван-
ня парного кореляційного аналізу залежної та незалежних змінних дало можливість 
визначити між якими показниками існує суттєвий зв’язок, а які показники можна не 
брати до уваги. 
Дослідження показало, що в Україні найвагоміший вплив на надходження від тури-
зму мають такі показники, як індекс споживчих цін, врахування думки населення та 
підзвітність державних органів, політична стабільність, сприйняття корупції,  
реальний обмінний курс і потік прямих іноземних інвестицій. 

Ключові слова: міжнародний туризм, індекс споживчих цін, політична стабільність, 
причинно-наслідкові зв’язки. 

Abstract. For the last decades, the international tourism has demonstrated the fastest 
growth rates in comparison with the other industries, and it ranks fourth by the world 
export indicator, following fuel and lubricating materials, food products and machine 
building products. However, a great number of developing countries with the 
considerable tourism potential keep ignoring the strategic opportunities of the industry, 
which is associated with the cause-and-effect relationship between the level of the 
country’s economic development and the level of development of the tourist industry to 
some extent. The purpose of this article is to assess the impact of the macroeconomic 
factors on development and financial proceeds from tourism in Ukraine and to forecast 
development of the industry. 
The multiple linear regression and pair correlation methods were used in order to analyse 
the impact of the macroeconomic factors on the scope and rates of growth in the tourism 
proceeds. The value of the proceeds from international tourism was used as a dependent 
variable. The independent variables were the scope of passenger air traffic, the quality of 
roads, the consumer price index, export of goods and services, the direct foreign 
investment flow, gross national income per person, the official exchange rate of the 
national currency, GDP growth rates, the public opinion polling factor and accountability 
of government authorities, political stability, the corruption perceptions index, the scope 
of export of creative-industry products, and the scope of import of creative-industry 
products. The pair correlation analysis of the dependent and independent variables 
enabled determining the material connection between the indicators as well as the 
indicators to be omitted. 
The study demonstrated that such indicators as the consumer price index, the public 
opinion polling factor and accountability of government authorities, political stability, the 
corruption perceptions index, the actual exchange rate of the national currency, and the 
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direct foreign investment flow had the most considerably impact on the tourism proceeds 
in Ukraine. 

Key words: international tourism, consumer price index, political stability, cause-and-
effect relationship. 

JEL codes: L83, E37 

Вступ. В умовах постіндустріального суспільства туризм є однією з найваж-
ливіших галузей економіки, що забезпечує значну частку надходжень до бю-
джету економічно розвинених країн. Для значної кількості країн, що розвива-
ються, міжнародний туризм виступає одним із перспективних напрямів 
розвитку світових господарських відносин, альтернативою розвитку промисло-
вого виробництва і механізмом розв’язання широкого спектра соціально-
економічних проблем країн. В окремих острівних державах Азії та Африки на 
туристичний сектор припадає 30–40 % ВВП, а відповідний середньосвітовий 
показник становить близько 10 %. Крім того, протягом останніх десятиліть мі-
жнародний туризм відрізняється найшвидшими темпами зростання порівняно з 
іншими секторами економіки, посідаючи четверте місце за показником світово-
го експорту після паливно-мастильних матеріалів, продуктів харчування і про-
дукції машинобудування.  

Разом з тим на сьогодні уряди багатьох країн, що розвиваються, і досі ігно-
рують власний туристичний потенціал як джерело залучення інвестицій, розбу-
дови інфраструктурних об’єктів і диверсифікації бюджето формуючих галузей. 
Гіпотетично це може бути пов’язано певною мірою з наявністю причинно-
наслідкових зв’язків між рівнем економічного розвитку країни та рівнем розви-
тку туристичного сектору. Крім того, на динаміку розвитку галузі можуть впли-
вати і ряд зовнішніх факторів. 

Метою даної статті є оцінка впливу макроекономічних факторів на розвиток 
і фінансові надходження від туризму в Україні та розрахунок прогнозних даних 
розвитку галузі.  

Аналіз попередніх досліджень і публікацій. Зв’язок між макроекономічни-
ми показниками та рівнем розвитку туристичних послуг у країні зазвичай опи-
суються крізь призму прямо або обернено пропорційності впливу. Карденасгар-
сія [1] вважає, що експорт туристичних послуг бере на себе роль стимулювання 
економічного зростання за рахунок створення доходів туристичною індустрією 
та збільшення валютних надходжень, що можуть використовуватись для інших 
соціально-економічних сфер. Прихильники прямого впливу туризму на еконо-
мічний розвиток країни, зокрема Дріцакі та Адамопулос [2], спираються на тео-
рію експорту товарів і послуг як ключового чинника економічного зростання. 
Беломі [3], аналізуючи вплив туризму на економічне зростання, пов’язує надхо-
дження від туризму із реальним валютним курсом у країні та ВВП на  
душу населення.  

Інша група дослідників, навпаки, спираються на гіпотезу, що передумови 
економічного зростання та розвитку країни є основою для розвитку її туристич-
ної галузі [4]. Позитивний рух від ролі туристичного сектора до економіки від-
будеться лише в тому випадку, якщо йому передують зусилля щодо прискорен-
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ня реального економічного зростання в цілому. Високий рівень економічного 
розвиток у країні гарантуватиме наявність кращої якості людського капіталу та 
сприятливішого економічної середовища, яке зможе стимулювати розвиток ту-
ристичного сектора країни [5]. Зюляєв [6] на прикладі досліджень ринку Росії 
показує, що динаміка туристичних потоків є проциклічним показником і має 
властивість збільшуватись у фазі економічного підйому та скорочуватись у пе-
ріод спаду. Крім того, Кандакер, Вівер [7, 8], досліджуючи надходження від ту-
ризму у Австралії, Китаї, Германії, Індії, США, Японії і Великобританії, прихо-
дять до висновку, що вирішальне значення для розвитку туризму мають 
політична стабільність і такий показник, як врахування думки населення та  
підзвітність державних органів (VoiceandAccountability), який щороку розрахо-
вується Світовим банком у складі індикатора якості держаного управління. 

Важливо відмітити і ще одну розповсюджену гіпотезу про взаємозалежність 
економічного розвитку та туристичної галузі. Рідерстат [9] відмічає, наскільки 
туризм успішно представлений як інструмент, здатний сприяти економічному 
зростанню, настільки економічне зростання також може надати переваги для 
розвитку туристичної галузі. А Маліадіні [10], спираючись на мультикультурне 
дослідження становлення туристичних послуг в Австралії, Японії, Китаї, Тай-
вані, Південній Кореї, Малайзії, Франції, США та Сінгапурі. доходить висновку 
про існування всіх трьох типів причинно-наслідкових зав’язків між туристич-
ним і економічним розвитком.  

Методологія. Для аналізу впливу макроекономічних факторів на обсяг і  
темпи зростання надходжень від туризму було використано методи множинної 
лінійної регресії та парної кореляції. Як залежну змінну було прийнято показ-
ник обсягу надходжень від міжнародного туризму (YТ). У якості незалежних 
змінних було обрано: обсяг пасажирських авіаперевезень, якість доріг, індекс 
споживчих цін, експорт товарів і послуг, потік прямих іноземних інвестицій, 
ВНД на одну особу, офіційний курс національної валюти, темпи приросту ВВП, 
показник урахування думки населення та підзвітність державних органів, полі-
тична стабільність, рівень сприйняття корупції, обсяг експорту товарів креатив-
них галузей, обсяг імпорту товарів креативних галузей. Застосування парного 
кореляційного аналізу залежної та незалежних змінних дало можливість визна-
чити між якими показниками існує суттєвий зв’язок, а які показники можна не 
брати до уваги. У результаті причинно-наслідковий зв’язок між надходженнями 
від міжнародного туризму в Україні та макроекономічними параметрами було 
виражено рівнянням: 

்ܻ ൌ 0,211741 ൅ 0,05289хଵ ൅ 4,38975хଶ െ 0,09518хଷ െ 4,12154хସ . (1) 

Джерелом статистичних даних за період 2008–2018 рр. стали: 1) World Bank 
Open Data [11], зокрема, обсяг пасажирських авіаперевезень (тис. чол.); індекс 
якості доріг; індекс споживчих цін; експорт товарів і послуг (% ВВП); потік 
прямих іноземних інвестицій (% ВВП); ВНД на душу населення (дол. США); 
офіційний курс національної валюти, темпи приросту ВВП (%); показник вра-
хування думки населення та підзвітність державних органів; політична стабіль-
ність. 2) UNCTAD Statistics [12], зокрема, обсяг експорту та імпорту товарів 
креативних галузей (млн дол. США). 3) TransparencyInternational [13], зокрема, 
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показник рівня сприйняття корупції. 4) International Monetary Fund [14], зокре-
ма, прогнозовані дані індексу споживчих цін.  

Результати дослідження. Для визначення впливу макроекономічних факто-
рів (Дод. 1) на розвиток і фінансові надходження від туристичної галузі України 
між залежною змінною (надходження від туристичної галузі) та незалежними 
змінними було застосовано кореляційний аналіз, результати якого подано у 
Дод. 2. У дослідженні показано, що найвагоміший вплив на надходження від 
туризму мають такі показники, як індекс споживчих цін (коефіцієнт кореляції 
—0,87), врахування думки населення та підзвітність державних органів (–0,89), 
політична стабільність (0,83), сприйняття корупції (–0,84). Такий значний вплив 
політичної ситуації в країні та стабільності національної валюти на туристичну 
галузь підтверджуються і іншими дослідженнями [7, 8, 9]. Необхідно зауважи-
ти, що тісний зв’язок із змінною Y у даному випадку має також і обмінний курс 
(0,84), але з огляду на те, що даний показник дуже тісно корелює із індексом 
споживчих цін (0,98), то в модель доцільно включити лише один із показників, 
який має тісніший зв’язок із Y, у даному випадку — це індекс споживчих цін. 
Таким чином, зазначені показники були відібрані для рівняння множинної лі-
нійної регресії (табл. 1). 

Таблиця 1 
РЕЗУЛЬТАТИ АНАЛІЗУ ЧАСТКИ ТУРИЗМУ У ВВП УКРАЇНИ  

ЗА ДОПОМОГОЮ ЛІНІЙНОЇ РЕГРЕСІЇ, 2008–2021 рр. 

Рік 

Індекс  
споживчих 

цін 

Врахування  
думки населення 
та підзвітність  

державних органів

Політична 
стабільність

Сприйняття 
корупції 

Надходходження 
від туризму,  
млн дол США 

Розрахунковий 
показник 

Х1 Х2 Х3 Х4 Y

2008 78,9 –0,84 –0,30 22 3,738 3,692 

2009 91,4 –0,83 0,01 22 3,713 3,456 

2010 100,0 –0,78 –0,07 24 3,453 3,646 

2011 108,0 –0,82 –0,09 23 3,313 3,603 

2012 108,6 –0,58 –0,78 26 3,407 3,141 

2013 108,3 –0,65 –2,02 25 3,236 3,139 

2014 121,4 –0,41 –1,96 26 1,696 1,963 

2015 180,5 –0,52 –1,86 27 1,826 1,716 

2016 205,6 –0,57 –1,87 29 1,846 2,000 

2017 235,3 –0,46 –1,83 30 1,800 1,611 

2018 261,1 –0,41 –1,81 32 1,734 1,792 

2019 268,9 –0,45 –1,83 30 –1 0,977

1 Відсутні офіційні статистичні дані 
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Закінчення табл.. 1 

Рік 

Індекс  
споживчих 

цін 

Врахування  
думки населення 
та підзвітність  

державних органів

Політична 
стабільність

Сприйняття 
корупції 

Надходходження 
від туризму,  
млн дол США 

Розрахунковий 
показник 

Х1 Х2 Х3 Х4 Y

Прогнозні дані 
2020 272,41 –0,45 –1,83 30 – 0,919
2021 279,62 –0,45 –1,83 30 – 0,798

Коефіцієнти 

Коефіцієнти 
B0 B1 B2 B3 B4 

0,211741 0,05289 4,38975 –0,09518 –4,12154
Коефіцієнт Фішера 58

Джерело: розраховано на основі даних [11, 13, 14]. 

У табл. 1 наведено результати аналізу причинно-наслідкового зв’язку між 
макроекономічними параметрами та надходженнями від туризму. Статистичну 
значущість відповідної моделі продемонстровано на рис. 1, з якого видно, що 
відповідна множинна регресія добре описує дані. Коефіцієнт Фішера значно  
більше від 0 також свідчить про високу достовірність розрахункових даних. 

Рис. 1. Надходження від туристичної галузі України (% ВВП),  
2008–20018 рр., прогноз на 2020–2021 рр. 

Джерело: розраховано на основі даних [12, 14]. 

Отже, різке скорочення надходжень від туристичного сектору відбулося в 
2014 р. — на 52,4 %. Каталізатором стали як нестабільна політична ситуація, 
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так і різке збільшення індексу споживчих цін — майже на 60 % за рік. У період 
з 2015 р. по 2016 р. спостерігалась стала тенденція зростання галузі на рівні 
7,6 та 1 % відповідно. В цей же період відбулось покращення позиції країни в 
рейтингу Transparensy international, а також показників якості державного 
управління та врахування думки населення. Треба зауважити, що в даний період 
зростає також потік прямих іноземних інвестицій, який має значний кореляцій-
ний зв’язок із туристичним сектором (коефіцієнт кореляції 0,75) — у 5 разів у 
2015 р. та ще на 10 % у 2016 р.  

Високий рівень кореляції з надходженнями від туризму має також обмінний 
курс. Очевидно, що різке звуження галузі у 2014 р. пов’язано із девальвацією 
національної валюти на 48 %. З 2015 р. та 2016 р. гривня продовжувала сильно 
втрачати: 84 і 16 % відповідно. Проте темпи зростання туризму в ці роки де-
монструють зовсім іншу динаміку: (+0,14) % у 2015 р. та (+0,02) % у 2016 р. до 
ВВП країни. У 2017–2019 рр. негативний тренд скорочення частки туризму у 
ВВП відновлюється. Хоча фізичні обсяги в цей період все ж таки зростають: 
2016 р. — на 3,6 %; 2017 р. — на 17,2 %; 2018 р. — на 12,4 %, що на фоні сере-
дньосвітових темпів зростання є дуже гарним показником.  

்ܻ ൌ െ22887,5 ൅ ଵݔ55,11 ൅ ଶݔ11371,5 െ ଷݔ122,2 െ  ସ  (2)ݔ1059,6

Рис. 2. Надходження від туристичної галузі України (млн дол. США),  
2008–2018 рр., прогноз на 2020–2021 рр. 

Джерело: розраховано на основі даних [11, 12 13, 14]. 

Прогнозовані розрахунки частки та обсягів надходжень від туризму на 2020–
2021 рр. (рис. 1і 2) за допомогою моделі лінійної регресії базуються на прогноз-
них даних МВФ [14] щодо індексу споживчих цін на 2020–2021 рр. У квітні 
2020 р. World Economic Outlook змінив прогноз у зв’язку із розповсюдженням 
вірусу COVID-19 та запровадженням у більшості країн карантинних заходів. Не 
дивлячись на високий степінь невизначеності щодо макроекономічних наслід-
ків пандемії та пов’язаних з цим стресів на фінансових і товарних ринках,  
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експерти вважають, що економіки в 2020 р. перенесуть найбільший спад з часів 
Великої депресії. Зокрема, для України прогнозується скорочення ВВП на 7,7 % 
і підвищення індексу споживчих цін на 4,5 % у 2020 р. і 7,2 % у 2021 р. Відпо-
відно, якщо прийняти показники політичної стабільності, сприйняття корупції 
та якості державного управління за сталі, то можна спрогнозувати, що частка 
туристичного сектору в структурі ВВП продовжить скорочуватися у 2020 р. та 
2021 р. до 0,92 та 0,8 % відповідно. Така ж динаміка може бути характерна і для 
надходжень від туризму (–193) млн дол. США в 2020 р. і майже (–400) млн у 
2021 р. Дані розрахунки також вкладається в межі розрахунків Всесвітньої ту-
ристичної організації (UNWTO) [15], де прогнозують скорочення надходжень 
від туристичної галузі в 2020 р. на рівні 20–30 %. 

Висновки. Результати проведеного дослідження свідчать, що темпи розвит-
ку туристичної галузі та обсяги надходжень від туризму мають причинно-
наслідковий зв’язок із макроекономічними показниками. В Україні найвагомі-
ший вплив на надходження від туризму мають такі показники, як індекс спожи-
вчих цін (коефіцієнт кореляції –0,87), врахування думки населення та  
підзвітність державних органів (-0,89), політична стабільність (0,83), сприйнят-
тя корупції (–0,84), реальний обмінний курс (–0,84) і потік прямих іноземних 
інвестицій (0,75).  

Модель лінійної регресії, яку було обрано для розрахунку прогнозних даних 
надходжень від туризму та частки галузі у ВВП країни, є статистично значу-
щою та достатньо добре описує статистичні дані. В якості залежної змінної було 
прийнято показник обсягу надходжень від міжнародного туризму, а як незалежні 
змінні було обрано: індекс споживчих цін, показник врахування думки населення 
та підзвітність державних органів, політичну стабільність та рівень сприйняття  
корупції. Відповідно до прогнозованих розрахунків у 2020 і 2021 рр. частка ту- 
ристичної галузі у ВВП країни може скоротитися до 0,92 % і 0,8 % відпо- 
відно. Така ж динаміка може бути характерна і для надходжень від туризму  
(–193) млн дол. США в 2020 р. і майже (–400) млн у 2021 р. 
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