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СИНГУЛЯРНІСТЬ В ІНФОРМАЦІЙНІЙ ЕКОНОМІЦІ 
 
Нестабільність сучасних умов економічної еволюції суспільс-

тва стрибкоподібно наростає, і наступні зміни, зокрема, перехід 
до інформаційної економіки, стають складними для прогнозуван-
ня та загального представлення, що призводить до виникнення 
сингулярності. Розглядаючи загальне зростання сингулярності, 
слід врахувати, що відбуваються процеси, які ведуть до сингуля-
рності в економіці [1]. Вони проявляються в прискорених темпах 
накопичення капіталу, що, в свою чергу, за рахунок використан-
ня новітніх інформаційних технологій і переходу до інформацій-
ної економіки дозволяє акумулювати ресурсну базу, яка дозволяє 
домінувати над іншими економічними системами. Як наслідок, 
це призвело в останні роки до різкого зростання економічної не-
рівності. Якщо побудувати відповідну часову залежність, то мо-



139 

жна побачити, що вона близька до експоненційної. Відповідно до 
закону прискорюючій віддачі Р. Курцвейла [2], що описує процес 
формування сингулярності, такі результати говорять про загрозу 
існуючій економічній системі та виникнення економічної сингу-
лярності, яка неминуче приведе до виникнення нової інформа-
ційної економіки. 

У математиці під сингулярністю розуміється точка функції, в 
якій значення цієї функції спрямовуються в нескінченність. Од-
нією з таких функцій є гіпербола. У точці 0 ця функція не існує, 
але при наближенні до нього зліва чи справа вона спрямовується 
в нескінченність. Ще кажуть, що в точці нуль ця функція відчу-
ває розрив. Таким чином, точка нуль – це і є класична математи-
чна сингулярність. Поняття з’являється і в сфері економіки. Еко-
номічна сингулярність – максимальне наближення за часом 
процесу споживання до процесу виробництва, що передбачає не-
стійкість існуючої економічної системи. 

Таким чином, стосовно до сучасної економіки, точка сингуля-
рності – це системна економічна криза [3, 4]. Але криза, з якого 
можливий вихід в довгостроковій перспективі в напрямку розви-
тку інформаційної економіки. І після виходу з цієї кризи почина-
ється нове гіперболічне зростання і рух до нової точки сингуляр-
ності. Слід зазначити, подібні кризи успішно вивчаються в теорії 
хаосу і катастроф. Згідно з ними, система з нелінійними позитив-
ними зв’язками може призводити до режимам із загостреннями, 
тобто приводити до сингулярності. Сингулярності в цих науко-
вих напрямках зазвичай називають точками біфуркації або не-
стійкості. Цей стан невизначений, хаотичний і погано прогнозо-
ваний. У кожен момент часу система, що знаходиться в стані 
біфуркації, може почати розвиватися за однією з множини траєк-
торій, що виражається в фазових діаграмах. Випадковим чином, 
рухаючись вздовж траєкторій, система шукає атрактори. Поява 
аттрактора в системі призводить до притяжіння до нього всієї си-
стеми, але атракторів може виникнути в системі декілька, відпо-
відно, шляхів сталого розвитку теж можливо декілька. Згодом 
біфуркація системи змінюється новим стійким розвитком. Отже, 
криза є наслідком назрілої необхідності перебудови економічної 
системи. Хаос в кризі для того і потрібен, щоб в результаті при-
родного відбору система визначила прогресивні шляхи розвитку. 
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Оскільки явище сингулярності в основному властиво систе-
мам з нелінійними позитивними зв’язками, до числа яких нале-
жить інформаційна економіка, то для виявлення або ініціації син-
гулярності необхідно використовувати інші, відмінні від 
традиційних, критерії, які мають іншу методологічну основу. В 
результаті досліджень було розроблено підхід, що дозволяє на 
основі обраних критеріїв визначати ознаки сингулярності та ча-
сові або просторові інтервали, на яких відбувається розвиток не-
стійкості. Аналітичні вирази для ознак сингулярності мають ви-
гляд: 

1.  – (стрибок); 
2.     – (біфуркація); 
3.   при   – (уголок); 
4.   при   (гіперболообразність); 
5.   – (нескінченнообразність); 
6.   – (ступенева сингулярність). 
На відміну від теорії катастроф, де розглядаються особливості 

статичних гладких відображень, в розробленій теорії включають-
ся сингулярності будь-якого виду і характеру. 

Часові або просторові інтервали, на яких відбувається розви-
ток сингулярності, в ідеалі, можна вважати нульовими, однак в 
реальності вони завжди кінцеві. Їх зазвичай називають інтерва-
лами загострення (часовими або просторовими). Для їх визна-
чення необхідні просторово – часові моделі зміни основних ве-
личин, які, як правило, представляються у вигляді 
диференціальних рівнянь. 

Пропонований підхід охоплює всі види якісних переходів (фа-
зових, структурних, динамічних). Він дозволяє їх виявити і або 
усунути, або використовувати з істотним результатом. 
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Сьогодні маркетингові системи (МС) набули нових форм при 

рішенні задач стратегічного управління економічними об’єктами. 
Так використання сучасних інформаційних технологій дозволило 
збільшити число користувачів і утримати їх в якості споживачів. 
Головними завданнями МС як основа маркетингу є просування 
бренду і збільшення збуту за допомогою мобільних технологій 
при цьому Internet застосовується в якості основного комуніка-
ційного посередника. 

У той час як основні підходи маркетингу позиціонування і сег-
ментування залишаються незмінними [1], а інформаційні технології 
створюють нові засоби для збільшення обсягу і швидкості залучен-
ня споживачів, вимагають від науковців розробляти нові методи для 
вирішення задач стратегічного управління [3, 4, 6]. МС сьогодні ро-
зглядається як сукупність інформаційних технологій спрямованих 
для просування товару і послуг за допомогою засобів мережі 
Internet мереж. Суть МС полягає в залученні нових споживачів в 
онлайн-середовище Internet і розширення цільового ринку . 

Прогнозується, що найближчим часом маркетинг стане істот-
но змінюватися. Ринки та їх структури будуть працювати, опи-
раючись на нові цифрові технології та принципи. Цифрова еко-
номіка змінить практично всі аспекти життя. Процес купівлі і 
продажу стане автоматизованим процесом. Компанії та фірми 
будуть підтримувати зв’язок зі своїми клієнтами та один з одним 
за допомогою мережі Internet. Продавцям стане легше знаходити 
потенційних покупців, а покупці без проблем зможуть вибрати 




