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КЛЮЧОВІ ПІДХОДИ ПАРТНЕРСЬКОГО МАРКЕТИНГУ В ЕЛЕКТРОННІЙ 

КОМЕРЦІЇ 

 

KEY APPROACHES TO AFFILIATE MARKETING IN E-COMMERCE 

 

Анотація. Визначено ключові підходи, основні інструменти та елементи партнерського 

маркетингу, а також переваги та недоліки його застосування в електронній комерції. 

Розглянуто сутність поняття «партнерський маркетинг» та запропоновано власне 

визначення цього терміну як комплексної системи стратегій і практик, спрямованих на 

побудову взаємовигідних відносин між компаніями та їхніми партнерами.  

Ключові слова: партнерський маркетинг, електронна комерція, цифрові технології, 

маркетингові інструменти 

 

Abstract. The key approaches, main tools, and elements of affiliate marketing, as well as the 

advantages and disadvantages of its application in e-commerce, have been identified. The essence 

of the concept of "affiliate marketing" is examined, and a proprietary definition of this term is 

proposed as a comprehensive system of strategies and practices aimed at building mutually 

beneficial relationships between companies and their partners. 

Keywords: affiliate marketing, e-commerce, digital technologies, marketing tools.  

 

В сучасних умовах цифрової трансформації партнерський маркетинг виступає 

ефективним інструментом для розширення ринкових можливостей, залучення нової 

цільової аудиторії та оптимізації маркетингових витрат, а електронна комерція набуває все 

більшого значення.  
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Незважаючи на значний розвиток цієї галузі, на сьогоднішній день не існує єдиного 

загальноприйнятого визначення поняття «партнерський маркетинг». Це пов'язано з його 

динамічним характером та постійним розвитком, а також з різноманітністю форм та методів 

його застосування. Для більш глибокого розуміння сутності даного поняття було 

проаналізовано визначення досліджуваного поняття, що дають українські та закордонні 

вчені. [1, 2, 3, 4, 5] 

На основі проаналізованих визначень, було запропоновано власне визначення 

«партнерський маркетинг». В дослідженні цей термін  характерезується як  комплекс 

стратегій та практик, спрямованих на побудову взаємовигідних відносин між компаніями 

та їхніми партнерами (включаючи споживачів, постачальників, дистриб'юторів, веб-сайти 

тощо), з метою просування товарів або послуг та досягнення спільних бізнес-цілей. Цей 

процес включає в себе: побудову довгострокових відносин: спільне створення цінності; 

використання різних каналів; оплату за результат; інтеграцію бізнес-процесів. 

Завершуючи дослідження сутності та інструментів партнерського маркетингу в 

електронній комерції ми дійшли висновку, що партнерський маркетинг є потужним 

інструментом в умовах активного розвитку електронної комерції. З кожним роком він стає 

все більш популярним завдяки своїй ефективності та здатності до масштабування.    

Аналіз різних визначень поняття виявив, що воно є багатогранним і охоплює 

широкий спектр стратегій, спрямованих на побудову взаємовигідних відносин. Ключові 

елементи партнерського маркетингу, такі як продавець, партнер, клієнт, партнерська 

мережа, посилання та комісійні, забезпечують ефективну взаємодію між учасниками. А 

завдяки використанню різноманітних інструментів партнерського маркетингу можна 

адаптувати стратегії до конкретних потреб та цілей бізнесу, забезпечуючи взаємовигідні 

результати для продавців та партнерів. 

Успіх партнерської програми значною мірою залежить від вибору правильного 

підходу, який відповідає цілям та ресурсам компанії. Наразі існує кілька основних підходів 

до партнерського маркетингу, кожен з яких має свої особливості, переваги та недоліки. 

Основними є прямий, мережевий, контентний та інфлюенс-маркетинг.  

Проведений аналіз праць багатьох науковців [6, 7, 8, 9]  показав, що партнерський 

маркетинг, як динамічна стратегія, використовує різні підходи для досягнення цілей. Вибір 

підходу, будь то прямий, мережевий, контентний чи інфлюенс-маркетинг, залежить від 

цілей і ресурсів компанії, адже кожен підхід має свої переваги та недоліки. Виявлено, що 

прямий підхід дає повний контроль, але вимагає багато ресурсів; мережевий спрощує 

масштабування, але збільшує витрати; контентний залучає цільову аудиторію, але вимагає 

часу; інфлюенс-маркетинг використовує довіру інфлюенсерів, але може бути дорогим. 
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