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BUKOPUCTAHHSA APT-TEXHOJIOIMA
Y HABYAHHI MAMBYTHIX EKOHOMICTIB
IHLULOMOBHOIO NPO®ECIMHO CNPAMOBAHOIO FOBOPIHHA

Anomauin. Y cmammi tidoemvcs npo opmyeanus y MauOymHiX eKoHOMIcmi8 npogecitino
CNpAMOBAHOI  KOMYHIKamuenoi Komnemenmuocmi. QOcobauea yeaea npuodilaemvcs NpoQecitno
CNPAMOBAHOMY 2080PIHHIO HIMEYLKOIO M0B0I0. II0Kpecatoembcs poib CYUacHUX MexXHON02il HABYAHHS
V 8UPIUEHH] 3a3HAYeHUX 3A80AHb, 30KPeMa apm-mexHON02Il.

Abstract. This article deals with the problem of foreign language communicative competence
development by economic speciality students, the aims of speaking skills teaching are making more
precise. Such modern technologies of foreign languages teaching as learning in interaction, project
method, games activity, and art-technologies are analyzed.

Knrwuoei cnosa: npogeciiino cnpsamoeéana IHUWOMOBHA KOMYHIKAMUBHA KOMNEMEHMHICMb,
CYUACHI MEeXHOI021i1 HABYAHHS, APM-MEXHOIO02II.

Key words: foreign communicative competence, teaching aims, learning technologies, learning
in interaction, project method, games activity, art-technologies.

IocranoBka mpoOJiemu. ['moOanizaiisi CBITOBHX MPOLECIB PI3HUX HAIMPSAMKIB,
cepell IKMX €KOHOMIYHI MePETBOPEHHS BIAITPAlOTh OCHOBHY POJIb, 3yMOBIIIO€ TIOCTIiHE
YAOCKOHAJIEHHA CUCTEMHU BUIIOI OCBITU B YKpaiHi. CydacHuil (paxiBellb €eKOHOMIYHOT
chepu TMOBUHEH HE JIMIIE BOJIOJITA BIAMOBIIHUMHU BMIHHSAMH JJISI 31HCHEHHS
npodeciiiHoi IAIBHOCTI, ajge W MaTH JOCTaTHIN pIBEHb IHIIOMOBHOI KOMYHIKATUBHOT
KOMITETEHTHOCTI JJI CIIUIKYBATHUCS 3 1HO3EMHUMH MapTHEPAMH.

AHani3 jgocaimkenb Ta nyoJikauniii. [IpoGiemMoro yaoCKOHAJEHHS TIPOIECY
HAaBYaHHS I1HIIOMOBHOTO CIUJIKYBaHHS MalOyTHIX E€KOHOMICTIB 3aiiMalucs 4uUMayio
HaykoBIiB (FO.C. ABcrokeBud, O.b. birnu, K.I'. Bumnescbka, FO.B. Jlertsaproga,
T.B. Kapaea, T.M. Kopx, 3.M. Kopuesa, O.b. Tapuomnonbcbkuii Ta iH.). OcTaHHIM
gyacoM Bce Ounbiie (axiBIliB 3BEPTAIOTHCSA N0 CYYaCHUX TEXHOJOTIM HaBYaHHS,
BUKOPUCTAHHA SKUX 3HAYHO TIJABUIIYE MOTHBAIIIO CTYACHTIB J0 OMaHyBaHHS
1HO3€MHOI MOBH $SIK 3aCO0Y MIKKYJIBTYPHOTO CIUIKYBaHHS.

Otrxe, memoro naHO1 CTaTTI € TIONIYK I1HHOBAI[IMHUX TEXHOJIOTIA HaBYaHHS
Mai0yTHIX €KOHOMICTIB 1HIIIOMOBHOTO MTPO(ECITHO CTIPSMOBAHOTO CITIJIKYBaHHS.

3BEpHIMOCH [0 MOHSTTS «TEXHOJOTid HaBuyaHHs». 3a Bu3HaueHHsM T.I. KoBaiub
MexHOoNI02isl HaBYaHHsi — 1€ CHCTEeMHa OpraHi3allis HaBYaHHSA, CTPYKTYPHUMHU
eJIeMEHTaMH SKOI € Il HaBYaHHA, SIK CUCTEMOTBOpHHUU (hakTop; MeToau, (popmu i
3acoO0M HaBYaHHS, €TAMHICTh 3aCBOEHHS HABYAJIBHOTO MaTtepiayly, IO J03BOJISIFOTH
rapaHToBaHo gnocsartu Metd HaBuanHa [3]. A.M. Ilykin mae Ttaky paediHimiro:
MexHOI02Isl Ha84UaHHs — 1€ CYKYITHICTh HAaHOUIBII paIfioHATBHUX CIIOCO01B OpraHizarlii
HABUYAJBLHOTO TIPOIECY, SKa 3a0e3rnedye JOCATHEHHS BH3HAYEHOI METH HAaBYAHHS 3a
MiHiManbHui  Tepmin [11]. Ha3Bemo TexHomorii, ski HAHOUIBII  IIHMPOKO

249



BUKOPHUCTOBYIOTHCS JIsl (POPMYBaHHSI 1HIIOMOBHOT KOMYHIKaTUBHOI KOMIIETEHTHOCTI Y
CepeqHIX Ta BHUIIMX 3aKJaJaxX OCBITH: IrPOBI TEXHOJOTIi, TEXHOJOTii HAaBYaHHS Yy
CHIBITpaIli, TEXHOJIOTII IPOOJIEMHOTO HaBYaHHS, TexHOoTis «Case study», mpoekTHi Ta
1HTepakTUBHI TexHoiorii, TexHojoris «lloprdomio», iHoOpmaliitHO-KOMYHIKAIiITHI
texHosorii [1; 2; 4-10]. Lleit cnucok mOCTIHHO 30UTBIIYETHCS, aIKe CydacHI 3aco0u
JAI0Th MOYJIMBICTH PO3POOJIATA HOBI MIPUHOMH HaBYAHHS Ta YAOCKOHAIIOBATH TPOIEC
OBOJIO/IIHHS IHIIIOMOBHUM MOBJICHHSIM.

JIOTIOBHEHHSIM JI0 BWII€3a3HAYCHUX € TaK 3BaHl apT-TeXHojorii abo apt-
Me/Iaroriudi TEXHOJOrii. IX MOMHAa BU3HAYMTU SK CYKYNHICTH (GOpPM Ta NpHHAOMIB
HaBYaHHS, IO CHOPUSIOTh PO3BUTKY KpPEATUBHOI OCOOMCTOCTi, il 3JaTHOCTI [0
caMOBUpaXeHHs. Y  cuctemMi  (OpMyBaHHS  IHIIOMOBHOI  KOMYHIKaTHBHOI
KOMITETEHTHOCTI BUKOPUCTaHHSI TaKUX TEXHOJIOTIT CIpUsiE MOTUBYBAHHIO CTYIEHTIB JI0
y4acTi y KOJEKTHUBHIN B3a€MOJIl MPU BUPIIMICHHI BU3HAYCHUX BUKIIAJAa4eM 3aBIaHb.
AHaii3 0coONMBOCTEN apT-TEXHOJIOTIH Ja€ MOXJIUBICTh JIWTH BUCHOBKY, 10 BOHH
MOENHYIOTh €JIEMEHTH TaKWX TEXHOJIOTN, SK IrpoBl, HaBYaHHS Yy CIHIBIpall,
IHTEpaKTUBHI, NPOOJEMHOr0 HAaBYaHHA, SKI TO3WTUBHO BIUIMBAIOTh Ha IMPOILEC
MPUIIBUALICHHS collaiizamii MailOyTHIX (axiBUiB y r100ani30BaHOMY CBITI.

Po3risiHeMo BUKOpPUCTaHHSI TaKOi TEXHOJIOTI HAaBUaHHSA, K «Tearpajizamis». 3a
YMOBH BIPOBA/KEHHS Y HABYAJIIbHUI MIPOLIEC HABITh €JIEMEHTIB 1[1€1 TEXHOJIOT1T 3HAYHO
MIJIBUIIY€E€THCSI MOTHBAILISl CTYJICHTIB, a/p)Ke€ BOHU HABUAIOThCA 1HIIIIOBATU Oeciny 13
MpeACTaBHUKAMHM  KpaiH, MOBY SKMX BHBYAIOTh, 3J1HCHIOBaTH MpodeciitHO
CIPSIMOBaHUM J1aJIOT Ta BUPINIYBaTH OCOOMCTICHO BaXKJIUBI 3aBAaHHsS. Taki TEXHOJOTIT
peani3yloTbcsi B paMKaX KOMYHIKATUBHO-AISUIBHICHOTO, KOMIIETEHTHICHOTO, Ta
npodeciiHo  OpiEHTOBAHOTO MiAXOAIB. KOMyHIKaTUBHO-IISIIBHICHUNA —TIAXIT /10
HaBUYaHHS 1HIIOMOBHOTO CITUJIKYBaHHSI 3I1MCHIOETHCS 3a MOJCIUIIO MPOIECY peabHOT
MOBJICHHEBOT ~KOMYHiKallli. CTBOPEHHIO BIANOBIIHUX YMOB CIIPHUSI€  IIAPOKE
BUKOPUCTAHHA KOMYHIKaTHUBHMX CHUTYyallld, SIKI MOTUBYIOTb CTYJEHTIB /10 BHUKOHAHHS
BU3HAUYCHUX 3aBJaHb.

KomyHikaTUBHO-AISUTBHICHUM MIiAXiA TICHO TOB’SI3aHUN 13 KOMIIETEHTHICHUM
MIJIXOJ0M, 3T1JIHO 13 SIKUM CTYJCHT y Mpolleci HaB4YaHHS HaOyBa€e 34aTHOCTI YCIIIIHO
3a/I0BOJIHATH 1HJWBIAyallbHI Ta COLIQJIbHI TOTpeOU, IIATH Yy BIAMOBIAHOCTI 13
OKPECIICHUMH 3aBJaHHSAMH. BiH Mae HaBUMTHCS MPAKTHYHO iSITH, 3aCTOCOBYBATH
3HAHHS Ta BMIHHS y KOHKPETHUX MpO(eCIMHUX CUTyallsX 1 peandi3oByBaTH BIACHUUI
MOTEHITIaN JJIs IMBUAKOI ajanTaiii y mpodeciittiit cdepi.

3BepHIMOCH Hapasi A0 Mpo(deciiiHO OpIEHTOBAHOTO MIAXOMY, SIKUN 3M1ACHIOETHCS
3a YMOB CTBOpEHHS MPoGeCIHHOTO CIpSIMYyBaHHS HaB4YaHHsI. DOPMYBAaHHIO y CTY/ICHTIB
npodeciitHO OpiIEHTOBAHOT ITHIIIOMOBHOI KOMYHIKATUBHOI KOMIIETEHTHOCTI CIIPUSTUMYTh
3aBAaHHS Ta CHUTYyallii, sKi HAOJMXKAIOTh TPOIEC HABYAHHS JIO PEATbHUX YMOB
THIITOMOBHOTO CIIUTKYBAaHHSI 1 pO3IIUPIOIOTH J[1alla30H MOBJIEHHEBUX YMiHb CTY/JCHTA.

Bukopucranss TeaTpanizallii SiK OJIHI€T 3 apT-TEXHOJIOT1H Aa€ 3MOTy peai3yBaTu B
MpoIlecl HaBYaHHS BUINE3a3HAYCHI TMIJIXOAW, pPa3oM 3 THUM HABUUTH CTYJCHTIB
IJIJAHYBaTH CBOi Jii Ta y3ro/pKyBaTH iX 13 4jeHaMM KOMaH/IHM, Peaji30ByBaTH CBOi
KOMYHIKaTHUBHI HaMmipu, BIAOMpalouu Ta 3amam’sTOBYIOUM HEOOXIAHWI MOBJIEHHEBUUN
Marepian. 3a Takoi Oprasizauii HaBYaHHS MIBUALIE (POPMYIOTbCS HABHYKH Ta
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PO3BUBAIOTHCS BMIHHSI CTYJICHTIB, 3a0€3MeuyeThCcsi BHUCOKUM pIBEHb MOTHBAIII],
PO3KPHUBAETHCS TXHIM TBOPUMIA MOTEHIIIA.

HaBenemo mpukiaa 3acTOCyBaHHSI TaKOl apT-TEXHOJOTII, K «TeaTpaji3aiis» A
dbopmyBaHHS y MailOyTHIX €KOHOMICTIB HIMEIIBKOMOBHOTO MPOGECIHHO CIPSIMOBAHOTO
roBopiaHs. CTyJIeHTH MpaIooTh HaJ TeMoro «Marketing», 3a k010 MaroTh HABUUTHCS
BECTHU J1aJioT, apTyMEHTYBaTH CBOIO BJIACHY MKy Ta MEPEKOHATH CIIBPO3MOBHHKA.
Buxiranau ¢popmyiroe KOMyHIKaTHBHO CIIpsiMOBaHe 3aBaaHHs s cryaeHtiB: Wir teilen
uns ins zwei Gruppen. Die erste Gruppe vertritt eine deutsche Firma, die ihr neues
Produkt auf unserem Markt verkaufen mdchte. Die zweite Gruppe vertritt eine
ukrainische Firma, die als Vermittler auftritt. Beide Gruppen besprechen das Problem
der Werbung des neuen Produktes auf dem ukrainischen Markt. Was wiirden Sie
vorschlagen? Wie wirden Sie in dieser Situation handeln? Gebrauchen Sie dabei die
angegebenen Redemittel und Aussagen:

Ja, das stimmt, denn...

Das mag richtig sein, aber ...

ICh bin (nicht) der Meinung/Auffassung, dass...

Ich stimme dem nur teilweise zu, weil...

Dem stimme ich nicht zu, da...

Man kann wohl nicht behaupten, dass...

Natiirlich ..., aber...

Es stimmt einfach nicht, denn...

Das halte ich fiir falsch, weil...

Es ist nicht ganz richtig, dass...

1)Werbung begleitet uns das ganze Leben lang, manchmal beginnt es schon im
Kindergarten.

2) Werbung bringt Informationen tber neue Produkte.

3) Werbung ist wichtig flr den Verkauf.

4) Werbung ist wichtig, um neue Produkte einzuftuihren.

5) Niemand kann sich heutzutage der Werbung entziehen.

6) Wir lassen uns frohlich durch gezielte Werbebotschaften manipulieren.

7) Werbung verfiihrt zu einem falschen Verbraucherverhalten.

8) Werbung ist tiberall und durchdringt alles.

9) Werbung kann ubrigens auch unbewusst beeinflussen.

10) Werbung manipuliert den Verbraucher mit psychologischen Mitteln.

11) Werbung lugt und wir nehmen es hin.

12) Die Werbeausgaben der Unternehmen verteuern die Produkte.

13) Werbung schafft Arbeitsplatze.

14) Werbung hat die Kinder und Jugendliche als Zielpersonen entdeckt.

15) Werbung ist flr Jugendliche gefahrlich.

16) Eine Autowerbung im Fernsehen vermittelt uns nicht nur technische Details,
sondern wir bekommen ein Lebensgefiihl vermittelt.

17) Werbung soll den Absatz fordern.

BucHOBKH Ta mepcneKTHBH MOJAJBIINX HAYKOBHMX JOCJHIKeHb. SIK CBiuaTh
pe3yibTaT HaBYaHHS MalOyTHIX €KOHOMICTIB HIMEI[bKOMOBHOIO MpodeciiiHo
CIPSIMOBAHOT'O TOBOPIHHS, BUKOPUCTAHHS apT-TEXHOJIOT1H CrIpuse:
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— HAaOJMMKCHHIO TMPOIECY HAaBYaHHSA IHO3EMHHMX MOB JIO pCEaJlbHUX YMOB
CHUIKYBaHHS;

— YAOCKOHAJICHHIO 1HIIIOMOBHHUX HAaBUYOK Ta BMIHb CTY/ICHTIB;

— aKTHBI3allil MUCJIICHHEBUX MPOILIECIB CTY/ICHTIB;

— PO3BHUTKY KPEaTHUBHOCTI;

— MIABUILEHHIO MOTHBAIII] OBOJIOAIHHS 1HIIIOMOBHUM MOBJICHHSM.

[lepciekTHBH MOJANBIINX HAyKOBHUX pO3BIJOK 13 3a3HAUYEHOT NpoOJIeMH MU
BOauaeMo y po3poOIll cHeliaJbHUX 3aBJAaHb JUIS YJIOCKOHAJICHHS 1HIIOMOBHOTO
podeCciifHO CIPSIMOBAHOTO TOBOPIHHS MalOyTHIX €KOHOMICTIB.
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