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THEORETICAL AND METHODOLOGICAL FOUNDATIONS FOR  
THE EVALUTION OF EFFICIENCY OF MARKETING COLLATERAL  

OF RURAL AREAS 

Анотація. У статті обґрунтовано пріоритетність маркетингового забезпечення як не-
обхідного атрибуту вироблення та реалізації механізмів імплементації інклюзивної 
моделі соціально-економічного зростання сільських територій з огляду на посилення 
курсу України щодо інтеграції в європейський економічних простір. Маркетинг висту-
пає основою сучасного концепту щодо вибудовування пріоритетів стратегічного роз-
витку економіки села, що підкреслює своєчасність розширення методологічної плат-
форми для залучення ефективних інструментів і технологій ведення бізнесу в 
сільській місцевості. Враховуючи, що маркетинг сільських територій конфігурує мар-
кетинг ресурсів та інфраструктурних об’єктів, аграрний маркетинг і маркетинг терито-
рії, обґрунтовано необхідність застосування спеціальних методів кількісного оціню-
вання у поєднанні із методами інтегральної оцінки. З урахуванням зазначеного, 
розроблено методичний підхід щодо розрахунку узагальненого інтегрального коефіці-
єнта ефективності маркетингового забезпечення сільських територій, розрахунок яко-
го слід здійснювати за трьома етапами: 1) нормування фактичних значень індикаторів 
маркетингового забезпечення; 2) обчислення інтегрального коефіцієнта ефективності 
у межах кожного із трьох блоків (маркетинг ресурсів та інфраструктурних об’єктів,  
аграрний маркетинг, маркетинг території) як середнього арифметичного; 3) обчис-
лення узагальненого інтегрального коефіцієнта ефективності маркетингового забез-
печення сільської території як середнього геометричного. В основу підходу покладено 
інструментарій традиційного та територіального маркетингу, враховано методичні по-
ложення щодо формування маркетингових стратегій розвитку територій. Визначено 
комплекс маркетингу сільських територій, що детермінує формування сучасної моде-
лі їх розвитку. Узагальнений теоретико-методологічний формат оцінки ефективності 
маркетингового забезпечення розширить можливості розвитку сільських територій з 
позиції їх розгляду як локальної, географічно обмеженої, ресурсно-просторової бази 
для активізації соціально-економічних явищ і процесів у сільському просторі. 
 
Ключові слова: сільські території, маркетинг, маркетингове забезпечення, ефектив-
ність, інтегральна оцінка.  
 
Abstract. The priority of marketing collateral as a necessary attribute for the elaboration 
and introduction of mechanisms for the implementation of the inclusive model of 
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socioeconomic growth of rural territories in view of the strengthening of Ukraine’s course 
on integration into European economic space is substantiated in the article. Marketing 
serves as a basis for the modern concept of forming the priorities for the strategic 
development of rural economy, which highlights the timeliness of expanding 
methodological platform for involving effective business tools and technologies in rural 
areas. Taking into account that marketing of rural areas configures marketing of 
resources and infrastructural objects, agricultural marketing and marketing of the 
territory, the necessity to use special methods of quantitative assessment in conjunction 
with the methods of integral assessment is substantiated. Considering the 
abovementioned, a methodical approach is developed for the calculation of the 
generalized integral coefficient of efficiency of marketing collateral of rural areas. The 
calculation of this coefficient should be carried out in three stages: 1) the valuation of the 
actual values of the indicators of marketing collateral; 2) calculating the coefficient of 
integral efficiency within each of the three blocks (marketing of resources and 
infrastructure objects, agricultural marketing, marketing of the territory) as an arithmetic 
mean; 3) calculation of the generalized coefficient of integral efficiency of marketing 
collateral of rural areas as a geometric mean. The tools of traditional and territorial 
marketing have become the basis of the approach. The methodological provisions for the 
formation of marketing strategies for the development of territories are taken into 
account. The complex of marketing of rural areas is defined, which determines the 
formation of a modern model for their development. The evaluation of the efficiency of 
marketing collateral has a generalized theoretical and methodological format, which 
ensures the possibility for the development of rural areas from the standpoint that they 
are local, geographically limited, resource and special basis for making socioeconomic 
phenomena and processes in rural areas more active.  
 
Key words: rural areas, marketing, marketing collateral, efficiency, integral assessment. 

 
JEL-codes: E69, F42, O13. 

 
Постановка проблеми. Забезпечення сталості розвитку сільських територій 

є важливим завданням в умовах поглиблення євроінтеграційних намірів Украї-
ни та її позиціонуванні як стратегічно вигідного партнера для розвитку міжна-
родного бізнесу, передусім, аграрного спрямування. У цьому ключі посилюєть-
ся роль маркетингової складової з огляду на те, що імплементація інклюзивної 
моделі соціально-економічного зростання об’єктивно зумовлює необхідність 
розробки та упровадження сучасних ринково орієнтованих та інноваційно підк-
ріплених маркетингових технологій. За такого підходу методична база розробки 
та застосування інструментів і технологій маркетингу є актуальною вимогою 
сьогодення та індикатором оцінки ефективності маркетингового забезпечення 
сільських територій.  

Аналіз досліджень і публікацій. Дослідженню концептуальних основ роз-
витку сільських територій, крізь призму становлення парадигми сільського роз-
витку, присвячено праці багатьох відомих зарубіжних і вітчизняних дослідни-
ків. Зокрема, досить ґрунтовно розкрито дані питання у працях зарубіжних 
дослідників: П. Румпеля та Т. Сивека (2006), Д. Набірасула, Д. Прабхакара 
(2012), А.К. Вебба і Хосе М. Кінтана (2012) та багатьох інших. Найяскравішими 
вітчизняними дослідниками у цьому науковому напрямі є О. Бородіна, В. Бор-
щевський, О. Бугуцький, О. Булавка, В. Геєць [2], Ю. Губені, В. Дієсперов, 
Т. Зінчук, С. Кваша, С. Киризюк, А. Ключник, Н. Куцмус, Ю. Лупенко, М. Малік, 
О. Онищенко, Т. Осташко, О. Павлов, О. Попова, І. Прокопа, К. Прокопишак, 
Г. Черевко, Л. Шепотько, В. Юрчишин та ін. Можливості упровадження марке-
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тингових підходів в обґрунтуванні імперативів розвитку сільських територій 
найпоглибленіше розкрито у працях Т. Вакар, В. Зіновчука, І. Кравців, І. Крав-
чук, Л. Михайлової, О. Мороза, Л. Романової С. Смерічевський, В. Сібрук та 
багатьох інших вітчизняних науковців [3–7].  

Методика дослідження. Теоретико-методологічною основою даного дослі-
дження є системний підхід до вивчення соціально-економічних явищ і процесів, 
пов’язаних із маркетинговим забезпеченням сільських територій, а також нау-
кові концепції та погляди сучасних учених з даної проблематики. У процесі  
дослідження використано такі наукові методи: абстрактно-логічний, зокрема 
прийоми індукції та дедукції, операціоналізації понять — для інтерпретації  
наукового бачення змісту маркетингового забезпечення сільських територій, 
формулювання висновків; дескриптивного аналізу — при обґрунтуванні ком-
плексу маркетингу сільських територій. Розрахунок синтетичного інтегрально-
го коефіцієнта ефективності маркетингового забезпечення сільських територій 
проведено на основі методу інтегрального оцінювання. Евристичний прийом 
застосовано з метою генерації варіантів розв’язання досліджуваної проблеми, 
зокрема теоретичного обґрунтування перспектив розвитку сільських територій 
за умови активізації маркетингового забезпечення цього процесу; графічний — 
для наочного відображення отриманих результатів дослідження.  

Виділення не вирішених раніше частин загальної проблеми. Поряд із 
ґрунтовними науковими напрацюваннями у напрямі формування теоретико-
методичних засад розвитку сільських територій, потребує подальших дослі-
джень питання оцінки ефективності маркетингового забезпечення сільських те-
риторій з позиції їх розгляду як локальної, географічно обмеженої, ресурсно-
просторової бази для активізації соціально-економічних явищ і процесів у сіль-
ському просторі.  

Метою статті є обґрунтування теоретико-методичних засад оцінки ефектив-
ності маркетингового забезпечення сільських територій. 

Виклад основного матеріалу. Маркетинг є сучасним управлінським інстру-
ментом, спрямованим, передусім, на збереження та підвищення ефективності 
використання людського та природно-ресурсного потенціалу села. Якісний роз-
виток і позиціонування сільських територій детермінується активізацією марке-
тингових механізмів і технологій, які у своїй основі передбачають розробку та 
реалізацію маркетингових бізнес-проектів. Зазначене сприятиме розвитку пріо-
ритетних секторів сільської економіки за рахунок зрівноваженості економічної, 
соціальної та екологічної складових для формування іміджу та конкурентосп-
роможності окремих сільських територій. 

Сучасний підхід до маркетингового забезпечення сільських територій перед-
бачає використання інструментарію традиційного маркетингу, територіального 
маркетингу та маркетингових засад формування й імплементації стратегій їх 
розвитку [8, с. 114–115]. При цьому, іманентною рисою маркетингу сільських 
територій є те, що він конфігурує і водночас характеризується ознаками марке-
тингу ресурсів та інфраструктурних об’єктів (маркетинг привабливості для біз-
несу), аграрного маркетингу та маркетингу безпосередньо території (терто-
ріального маркетингу). Маркетинг ресурсів покликаний супроводжувати процес 
виробництва матеріальних (ресурсів, товарів, продуктів) і нематеріальних благ, 
тобто послуг безпосередньо на сільській території, тобто нового (інноваційно-
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го) маркетингового продукту. Маркетинг інфраструктурних об’єктів, або мар-
кетинг привабливості для бізнесу, спрямований на забезпечення ефективності 
розвитку території з метою орієнтації на бізнес-процеси підприємців, забезпе-
чення високого ступеня цивілізованості ринкових відносин, розвиток і популя-
ризацію потенціалу інфраструктури (енерго- і водопостачання, транспортна ме-
режа, різні види зв’язку, банки, школи, дитячі садки, лікарні тощо), правового, 
науково-технічного та кадрового супроводження.  

Аграрний маркетинг генерує розробку та впровадження маркетингових тех-
нологій у сфері агропромислового виробництва та сільського господарства, яка 
є ключовою галуззю сільської економіки. Це здійснюється з метою задоволення 
систематичних потреб цільових споживачів, насамперед сільських жителів, з 
урахуванням закономірностей функціонування та розвитку ринку сільськогос-
подарської продукції й продовольства. 

Територіальний маркетинг фокусується на чинниках соціально-культурної 
ідентифікації безпосередньо території. Такими є бренд, імідж, спеціалізація те-
риторії, особливості та характеристики її принад, а також унікальний ресурс-
ний, виробничий, природний, просторовий, людський, демографічний, поселен-
ський, історичний, культурний та інші види потенціалів. 

Ефективне маркетингове забезпечення сільських територій і громад немож-
ливе без моніторингу його поточного стану. Для цього рекомендується застосу-
вання спеціальних методів кількісного оцінювання. До базових методик оцінки 
слід включити методи інтегральної оцінки. Враховуючи викладені вище поло-
ження, результати оцінки слід представити у вигляді «дерева», на верхньому рів-
ні якого розміщуватимуться інтегральні коефіцієнти ефективності маркетинго-
вого забезпечення трьох виділених блоків (маркетингу ресурсів та інфраструк-
турних об’єктів, аграрного маркетингу і територіального маркетингу). На 
нижньому рівні доцільно розмістити коефіцієнти ефективності у розрізі ключо-
вих цілей зрівноваженого розвитку територій: економічного, соціального та еко-
логічного. Коефіцієнти нижнього рівня інтегруватимуться у коефіцієнти вищого 
рівня, які, у свою чергу, узагальнюватимуться в синтетичному інтегральному  
коефіцієнті ефективності маркетингового забезпечення сільської території.  

Базовим для застосування запропонованої методики є обґрунтування систе-
ми індикаторів (кількісних показників), які відображають форми прояву кожно-
го із виділених ефектів. Наприклад, до блоку 1 «Маркетинг ресурсів та інфра-
структурних об’єктів» слід включити такі економічні індикатори, як збільшення 
кількості та підвищення конкурентоспроможності розміщених на території під-
приємств; зростання доходів суб’єктів господарювання за рахунок активізації 
маркетингової діяльності; збільшення надходжень за користування ресурсами 
та інфраструктурними об’єктами території; економічно виправдане ціноутво-
рення на основні види товарів і послуг; частка підприємців у загальній кількості 
сільського населення; роздрібний товарооборот на одного сільського жителя 
тощо.  

До блоку 2 «Аграрний маркетинг» в якості економічних індикаторів слід  
віднести, насамперед, ціни основних видів сільськогосподарської продукції; 
якість і вартість земель тощо; до екологічних індикаторів — збільшення кілько-
сті екологічно сертифікованих аграрних підприємств та їх частки у загальній 
кількості; частка органічних угідь у загальній їх площі тощо; соціальних — час-
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тка населення, зайнятого в аграрному бізнесі; частка доходів населення, що  
формується в аграрному бізнесі тощо.  

Індикаторами блоку 3 «Територіальний маркетинг» є такі: економічні — 
ставки місцевих зборів і платежів, орендної плати, щільність автомобільних до-
ріг, валовий внутрішній продукт на душу населення, обсяг інвестицій на душу 
населення; екологічні — обсяг викидів в атмосферу на 1 км2; обсяг скидів і від-
ходів на душу населення; середній радіаційний фон; вміст важких металів у 
продуктах харчування; соціальні — рівень економічної активності населення; 
міграція населення та інші. 

Оскільки в основі запропонованої методики оцінювання лежать інтегральні 
методи, у розрізі кожного індикатора необхідно визначити кількісний еталон 
(норму). В якості такої бази слід використати найкращі серед усіх сільських те-
риторій одного регіону значення показників-індикаторів. Враховуючи зазначе-
не, обчислення узагальненого інтегрального коефіцієнта ефективності маркети-
нгового забезпечення сільської території визначатиметься у три етапи: 

1. Нормування фактичних значень індикаторів: 
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i
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p
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де +
ijx , −

ijx  — нормований коефіцієнт і-го показника із, відповідно, додатною та 
від’ємною складовими для j -го блоку (збільшення значення показників з дода-
тною складовою сприяє підвищенню ефективності маркетингового забезпечен-
ня, а з від’ємним — її зниженню);  

ijp  — фактичне значення і-го показника j -го блоку;  
max
іp , min

ip  — еталонне (відповідно, максимальне та мінімальне) значення і-го 
показника. 

2. Обчислення інтегрального коефіцієнта ефективності у межах кожного із 
трьох блоків як середнього арифметичного: 
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де jn  — кількість показників-індикаторів ефективності маркетингового забез-
печення сільської території у межах j -го блоку. 

3. Обчислення узагальненого інтегрального коефіцієнта ефективності мар-
кетингового забезпечення сільської території як середнього геометричного: 

3

1
∏
=

=
j

jRR . (3)

Отриманий у процесі розрахунку результат визначатиме ефективність мар-
кетингового забезпечення конкретної сільської території.  

У свою чергу, результати здійснення такої оцінки вимагають посиленої уваги 
щодо окреслення комплексу маркетингу сільських територій, що лежить в  
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основі формування сучасної моделі розвитку сільських територій. Комплекс мар-
кетингу сільських територій пропонується розглядати за таким змістом (рис. 1).  

 
Рис. 1. Комплекс маркетингу сільських територій  

Джерело: побудовано автором за результатами власних досліджень. 

Ефективна цінова політика забезпечує встановлення реальної ринкової вар-
тості локальних ресурсів сільської території (передусім земельних, лісових, вод-
них тощо) та об’єктів її інфраструктурного забезпечення. Це дає можливість, 
насамперед, отримання належної орендної плати за їх користування, а це, як 
правило, суттєве збільшення фінансових надходжень до бюджету сільських те-
риторіальних громад. Гостро актуальним це питання є в умовах реалізації земель-
ної реформи та реформи децентралізації владних повноважень. Формування 
ринку землі напряму визначає перспективи подальшого функціонування бізнесу 
на сільських територіях, що значною мірою обґрунтовує вектор передбачених 
змін у сільському середовищі.  

Завдяки професійній комунікаційній політиці та правильно сформованому 
брендингу сільських територій досягається ефективне просування їх інтересів у 
середовищі реальних та потенційних інвесторів (у т. ч. міжнародних), а також 
серед виробників і споживачів товарів і послуг, що локалізуються в межах сіль-
ських територій. Це, відповідно, сприяє збільшенню попиту на ресурси, товари, 
послуги, активізації малого та середнього підприємництва, що, знову ж таки, 
формує надходження до бюджетів локального, районного та обласного рівнів.  
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Здійснення товарної політики формує платформу для ідентифікації та пози-
ціонування конкурентної переваги відповідної сільської території, у т. ч. акцент 
може бути зроблений на мережі об’єктів туризму, відпочинку, розваг і сервісу. 
Важливим аспектом розробки товарної політики суб’єктами сільських терито-
рій є усвідомлення важливості та перспективності їх товарного позиціонування, 
бажання і здатність сільських жителів брати активну участь в розвитку села, за-
безпеченні його життєздатності. Розвиток сільської території залежить від того, 
наскільки успішно зможуть її жителі самоорганізуватися, узгодити діяльність 
задля досягнення спільних цілей. 

Відтак, сучасні маркетингові технології ґрунтуються на упровадженні відпо-
відних маркетингових важелів, інструментів і методів, що застосовуються 
суб’єктами економічних відносин у процесі вибудовування імперативів досяг-
нення стратегічних цілей і формування іміджу відповідної території. При цьо-
му, кожен елемент системи маркетингу сільських територій супроводжує окре-
мий аспект розвитку сільської економіки.  

Висновки. Маркетингове забезпечення розвитку сільських територій виконує 
надзвичайно важливу місію з огляду на те, що останні є ресурсно-просторовою 
платформою, де локалізуються всі необхідні засоби і можливості для того, щоб 
віднайти та відродити ресурсний потенціал, а також зумовити його прояв саме 
через людський ресурс. Комплекс маркетингу сільських територій лежить в ос-
нові формування сучасної ринково орієнтованої моделі їх розвитку. Розрахунок 
інтегрального коефіцієнта ефективності маркетингового забезпечення сільських 
територій необхідно здійснювати за розробленим методичним підходом, який пе-
редбачає такі етапи: нормування фактичних значень індикаторів маркетингового 
забезпечення; обчислення інтегрального коефіцієнта ефективності у межах кож-
ного із трьох блоків як середнього арифметичного; обчислення узагальненого ін-
тегрального коефіцієнта ефективності маркетингового забезпечення сільської те-
риторії як середнього геометричного. Застосування розробленого підходу 
дозволить визначити ефективність маркетингового забезпечення сільських тери-
торій і на цій основі розробляти пропозиції щодо його поліпшення. 

Перспективами подальших розвідок у даному напрямі є практична апробація 
запропонованого підходу та розробка інструментарію формування та імплемен-
тації стратегічних імперативів підвищення ефективності маркетингового забез-
печення сільських територій.  
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CONNECTION BETWEEN GOVERNMENT REGULATION  
OF EDUCATION AND THE STRUCTURE OF THE NATIONAL  
ECONOMY IN THE CONTEXT OF THE POST-INDUSTRIAL  

SOCIETY FORMATION 

Анотація. У статті досліджено особливості становлення нового типу суспільних від-
носин — постіндустріального суспільства, виділено його основні риси та чинники, 
що можна простежити в структурі національних економік країн світу. У процесі дос-
лідження було використано як загальнонаукові, так і спеціальні методи, серед яких: 
метод індукції та дедукції, аналізу і синтезу — при дослідженні основних теоретич-
них засад зв’язку державного регулювання освіти та структури національної еконо-
міки в контексті становлення постіндустріального суспільного укладу; графічний та 
компаративний методи — при дослідженні особливостей структурної будови націо-
нальних економік в країнах Центральної та Східної Європи, а також частки їх дер-
жавних витрат на освіту; метод логічного узагальнення — при формуванні висновків 
і перспектив подальших досліджень. 
Виділення не вирішених раніше частин загальної проблеми. При цьому питанню 
ґрунтовного аналізу особливостей розвитку структури національних економік і ви-
явленню зв’язку з державним регулюванням освіти присвячено недостатньо уваги. 
Метою статті є дослідження наявності зв’язку між державним регулюванням освіти 
на структурою національної економіки в контексті становлення постіндустріального 
суспільного укладу. 
На основі цього проведено загальний аналіз галузевої структури національних еко-
номік через зміну валової доданої вартості за видами економічної діяльності в краї-
нах Центральної та Східної Європи у порівнянні з Україною, а також технологічної 
структури (через імпорт та експорт окремих видів виробництв). Це дозволило ви-
явити наявність значного зв’язку між заходами державного регулювання освіти та 
досягненням основних індикаторів становлення інформаційного суспільства. 
 
Ключові слова: державне регулювання освіти, структура національної економіки, 
технологічна структура, галузева структура, постіндустріальний суспільний уклад. 
 
Abstract. In the article the peculiarities of the formation of a new type of social relations — 
the postindustrial society, are outlined, its main features and factors are described, which 
can be traced in the structure of national economies of the countries. During the 
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research, both general scientific and special methods were used, including the method of 
induction and deduction, analysis and synthesis for studiing the basic theoretical 
foundations of the connection between the state regulation of education and the structure 
of the national economy in the context of becoming a post-industrial social system; 
graphical and comparative methods in order to research the peculiarities of the structural 
structure of national economies in the countries of Central and Eastern Europe, as well 
as the share of their public expenditure on education; method of generalization for 
making conclusions and prospects for further research. 
Highlighting previously unresolved parts of a common problem. To the issue the 
peculiarities of the development of the structure of national economies and the 
identification of links with state regulation of education have been paid not enough 
attention. The purpose of the article is to investigate the relationship between state 
regulation of education with the structure of the national economy in the context of 
becoming a post-industrial social way. 
On the basis of this, a general analysis of the sectoral structure of national economies 
was conducted through the change in gross value added by type of economic activity in 
the countries of Central and Eastern Europe in comparison with Ukraine, as well as the 
technological structure (through the import and export of certain types of productions). 
This made it possible to find a significant connection between the measures of state 
regulation of education and the achievement of the main indicators of the formation of the 
post-industrial society. 
 
Keywords: state regulation of education, structure of the national economy, 
technological structure, branch structure, post-industrial social structure. 

 
JEL codes: H11, H52, I18, O14, O30 

 
Постановка проблеми. Освітня галузь є ядром або основою системи націо-

нального господарства будь-якої країни, що забезпечує зв’язок для всіх її скла-
дових та елементів. Значним чином вона, разом із іншими факторами, визначає 
стан розвитку національної економіки, а отже і її конкурентоспроможність у 
міжнародному просторі, рівень і якість життя населення. Окрім цього, вона за-
безпечує формування відповідної структури національної економіки, що відріз-
няється за галузевою, технологічною, територіальною ознаками тощо. 

У наш час в більшості країн світу спостерігається перехід або становлення 
постіндустріального типу розвитку, що проявляється і в структурі національної 
економіки зокрема. При цьому освіта та її розвиток за сприяння інструментів 
державного регулювання відіграє суттєву роль у досягненні постіндустріальних 
цілей нової економіки знань, що і зумовлює актуальність теми дослідження та 
буде детально досліджено в даній статті. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Особливості переходу та станов-
лення постіндустріального суспільства були об’єктом дослідження багатьох  
вітчизняних і зарубіжних учених, зокрема Д. Белла [5], А. Малюка [6], А. Чухна 
[9] та багатьох інших. При цьому, особливостям трансформації національної 
економіки в окремих кранах світу та Україні зокрема були присвячені праці 
О. Пирога [7], В. Сіденко [8] поміж інших численних праць.  

Методика дослідження. У процесі дослідження були використані як загаль-
нонаукові, так і спеціальні методи, серед яких: метод індукції та дедукції, аналі-
зу і синтезу — при дослідженні основних теоретичних засад зв’язку державного 
регулювання освіти та структури національної економіки в контексті станов-
лення постіндустріального суспільного укладу; графічний та компаративний 
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методи — при дослідженні особливостей структурної будови національних 
економік у країнах Центральної та Східної Європи, а також частки їх державних 
витрат на освіту; метод логічного узагальнення — при формуванні висновків і 
перспектив подальших досліджень. 

Виділення не вирішених раніше частин загальної проблеми. При цьому 
питанню ґрунтовного аналізу особливостей розвитку структури національних 
економік і виявленню зв’язку з державним регулюванням освіти присвячено 
недостатньо уваги. 

Метою статті є дослідження наявності зв’язку між державним регулюван-
ням освіти на структурою національної економіки в контексті становлення 
постіндустріального суспільного укладу. 

Виклад основного матеріалу. Як відмічає у своїй праці американський уче-
ний Д. Белл, який вважається основоположником теорії постіндустріалізму, ос-
новними ознаками нового типу суспільних та економічних відносин є: 

– для економічного сектору характерним є перехід пріоритету від переважа-
ючого виробництва товарів до розширення сфери послуг; 

– основним ресурсом інновацій стають наукові дослідження та розробки, а 
головним виробничим ресурсом — інформація і знання; 

– для структури зайнятості характерним стає домінування професійного і те-
хнічного класів, створення нової «мерігократіі»; 

– прийняття рішень ґрунтується на основі нової «інтелектуальної технології» [5]. 
Як бачимо, більшість наведених вище ознак мають пряме відношення до 

освітнього сектору та його похідних і можуть бути досягнені за рахунок відпо-
відних інструментів державного регулювання. 

При цьому за результатами проведеного моніторингу рівня технологічного 
розвитку суб’єктів світової економіки, що здійснювався Міжнародним інститу-
том розвитку менеджменту та Міжнародним економічним форумом для світової 
економіки на сьогоднішній день характерні акті тенденції: 

 — приблизно 15 % населення (так званий «золотий мільярд») мешкає у роз-
винених країнах, в яких відбувається становлення інформаційного технологіч-
ного способу виробництва та інформаційного суспільства;  

– приблизно половина населення живе за індустріального способу виробниц-
тва та індустріального суспільства;  

– майже третина жителів світу — проживають у країнах і у відсталих райо-
нах, які перебували на доіндустріальній стадії суспільно-економічного розвитку 
з притаманною їй формою існування — взаємодією з природою, використанням 
природних джерел енергії (сила людини та тварин, енергія сонця, вітру і води), 
примітивними способами виробництва, що визначають і його обмежені обсяги, 
і незадовільні умови життя та праці» [1, 4]. 

Таким чином, у результаті переходу суспільства до нових форм відносин 
спостерігається трансформація і структури національної економіки. Особливо 
це є помітним за галузевою та технологічною ознаками.  

Україна належить до географічного регіону Європи, який відповідає світо-
вим тенденціям щодо структури національної економіки. В межах нашого дос-
лідження нас цікавлять особливості національних економік окремих країн 
Центральної та Східної Європи порівняно з Україною, до яких будуть належа-
ти: Білорусь, Болгарія, Чехія, Естонія, Угорщина, Латвія, Литва, Молдова, 
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За аналізованими даними найбільше витрат за рахунок бюджетних коштів 
здійснює Росія, Польща та Чехія (за даними на 2016 рік), при чому їх серед-
ній % витрат у структурі ВВП знаходиться в середньому на рівні 4–5 %. Украї-
на за часткою державних витрат на освіту знаходиться на 4 позиції, що складає 
в середньому 6 % від ВВП. Найменше на освіту витрачають уряди Молдови, 
Естонії та Латвії, хоча в відсотковому відношенні їх витрати складають у се-
редньому 5–7 % від ВВП. 

Висновки. Державне регулювання освіти є потужним інструментом, що мо-
же здійснюватися за рахунок різноманітних інструментів, серед яких найбільш 
пряме та відчутне місце займає державне фінансування. Завдяки правильному їх 
використання можна прискорити та оптимізувати процес переходу до постінду-
стріального суспільного розвитку, тим самим забезпечуючи галузеву та техно-
логічну структуру національної економіки країни необхідними ресурсами. 
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APPLICATION CLASSIFICATION AND REGRESSION TREES  
FOR FORECASTING TIME SERIES OF FINANCIAL ASSETS  

Анотація. Робота присвячена задачам прогнозування часових рядів фінансових 
інструментів з використанням методів і моделей машинного навчання. Запропоно-
вано алгоритм бінарного авторегресійного дерева (BART), який є більш придатним 
для аналізу скалярних часових рядів.  
Алгоритм BART поєднує класичний алгоритм методу дерев класифікації та регресії 
C&RT і стандартні авторегресійні моделі ARIMA. Особливістю даного алгоритму є 
критерій обрання кращого розщеплення (або критерій інформативності) на основі по-
казника ентропії, оскільки він надає перевагу варіантам дерев із меншою складністю. 
Для вихідного часового ряду у запропонованому алгоритмі застосовується метод «ві-
конного» перетворення даних. Результатом цього перетворення є розділення просто-
ру вхідних змінних на сегменти, що дозволяє побудувати для кожного з них власну 
(локальну) модель. Оскільки кінцевою метою запропонованого алгоритму є прогнозу-
вання, то на вузлах-листях будується стандартна авторегресійна модель класу 
ARIMA, яка є традиційним інструментом прогнозування фінансових часових рядів. 
Окрім цього, застосування ітераційного методу в BART дозволяє глибоко контролю-
вати процес побудови дерева, і тим самим, забезпечує більш «м’який» контроль 
процесу його побудови за рахунок: визначення довільного порядку розщеплення 
вузлів; впровадження правил ранньої зупинки, які аналізують як окремі вузли, так і 
усе дерево регресії в цілому; зупинки побудови дерева авторегресії в будь-який час. 
Для тестування прогностичних властивостей алгоритму BART було проведено роз-
рахунки динаміки двох найбільш капіталізованих криптовалют (Bitcoin, Ethereum) на 
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